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Vinhos de ou para o verdao?
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Wines to or from summer?

Vinhos de ou para o verao?

Com a chegada do tempo quente, comegam também a predominar nas garrafeiras e nas
prateleiras dos supermercados aquilo a que se convencionou chamar de “vinhos de verao”,
mais frescos e com menos alcool, perfeitos para harmonizar com a comida mais leve da
estacdo. Mas afinal existem, ou ndo, vinhos de verdo? E, se sim, qual a melhor estratégia para
os comercializar?

E uma relacdo inversamente proporcicnal aguela que, ano apds ano, ocorre ao aproximar-se
o verao. Com o aumento da temperatura e das horas de sol, tudo o resto se torna mais leve,
da roupa a comida, passando, claro esta, pela disposicdo de cada um. O vinho também ndo
foge a esta regra, como se comprova, nos Ultimos anos, com o surgimento dos chamados
“vinhos de verdo”, que como o nome indica, tendem a harmonizar melhor com tudo o que a
estacdo guente traz consigo. Mas o que sao, afinal, estes vinhos? Existerm mesmo ou sdo
apenas uma manobra de marketing? As opinides dividem-se.

Para o jornalista e critico de vinhos da revista Visdo, Manuel Goncalves da Silva, “ha é vinhos
com determinadas caracteristicas que se adaptam melhor ac tempo mais quente e, a partir
dai, cada um tem a sua propria opinido”. Sustenta ainda, quase em jeito de mea-culpa, que
“tal categoria inventada pelas revistas e pelos jornalistas que escrevem sobre vinhos”, os
quais, sempre que chega o verdo, procuram e dao a conhecer os vinhos mais frescos e mais
leves. “Eu proprio o faco, todos os anos, na revista em que escrevo”, assume. No fundo,
adianta, “os vinhos de verdo sdo todos aqueles mais frescos, mais leves e com menor teor de
alcool”, explicando ainda que “a frescura tem a ver com a maior acidez dos vinhos”, por isso
os brancos e os verdes, os também chamados “vinhos de esplanada”, serem tao associados
ao verdo. O que, sublinha, se comprova também nas garrafeiras dos supermercados: “Nao
conheco a estratégia comercial das grandes superficies, mas é um facto que, quando o tempo
comeca a@ aquecer, comecam a ver-se mais verdes, brancos e rosés nas prateleiras. Presumo
que essa mesma estratégia passara por mostrar mais esses vinhos, por serem aqueles que os
consumidores mais procuram nesta altura do ano”.
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Na comunicagdo é que esta o ganho

As estratégias de comunicacdo variam, todavia, de produtor para produtor. E no caso da
Quinta do Soalheiro, uma empresa sediada em Melgaco, em pleno coracdo da regiao do
vinho verde, esta passa por “pensar os vinhos com a gastronomia”. Para o endlogo da
Soalheiro, Luis Cerdeira, existem, sim, vinhos de verao, “menos alcodlicos, mais frescos e com
acidez superior”, mas que assim podem ser denominados apenas harmonizam melhor com
os sabores mais leves e frescos da estacdo quente. “Essa € para mim a principal razao para
assim serem chamados, porque uma gastronomia mais leve e menos caldrica pede vinhos
mais elegantes. Mas, no inverno, esse tipo de gastronomia também pede o0 mesmo estilo de
vinhos”. A apesar de reconhecer que “o conceito de vinho de verdo pode ser uma boa
estratégia de comunicacao”, Luis Cerdeira e a Quinta do Soalheiro continuam, contudo, “a

preferir associar os vinhos a momentos e prazeres, a comidas e a sensacdes”.




