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VINHOS

O medo do palco

Estarescondido é uma estratégia, dizem eles...

universo do vinho portugués nio para

de se expandir. N3o estamos a produ

zir mais mas o nimero de marcas no
mercado cresce constantemente. O aumen
to da drea de vinha é muito controlado pe
las regras europeias, nomeadamente quanto
a novos plantios, mas hi sempre reconver
sbes, vinhas que sio arrancadas e substitui-
das por novas, transferéncias de licencas de
plantio de uma regido para outra. O nimero
de marcas, mesmo sernxdo muito elevado, nio
nos deve fazer esquecer que existem muitos
rotulos exclusivos de supermercados que, na
verdade, s3o 0 mesmo vinho que o produtor
comercializa com outro nome. E para ndo ser
exiatamente igual, pode mudar-se um pouco a
compaosicio. Exemplo? Um branco leva 85%
de Arinto e 15% de Ferndo Pires; ora o pro-
dutor pode criar uma marca nova que tenha
80" de Arinto e 20% da outra casta, resul
tando dai um vinho que, para o comum dos
mortais € igual ao outro, mas oficialmente nio
0 é, e pode assim ser vendido em exclusivo

para esta ou aquela grande superficie. Pro

liferam assim marcas que no podem deixar
de ser uma enorme confusio para o consumi-
dor que se depara constantemente com no

vos vinhos de que nunca ouviu falar. E qual
deve ser o caminho a seguir para um produ

tor que quer dar a conhecer o seu vinho? A
ver por aquilo que se passa em quase todas as
regides portuguesas, parece que a técnica é:
“vou ficar aqui sossegado que o meu vinho é
t3o bom, tio bom, que um dia hd de ser reco

nhecido como tal”. Regides como a Bairrada,
Lisboa, Tejo e Setibal, Algarve, Beiras, D3oso
timidamente acham necessirio mostrar-se. E
verdade que em todas elas ha produtores que
trabalham com profissionalismo, que sabem
que tém de dar a conhecer o que fazem e que
sabem como promover os seus vinhos — mas
530 uma minoriza. O que muitos produtores
gostam mesmo € de dizer mal dos vizinhos e
dos concorrentes; por isso os bairradinos di

zem que o pior da Bairrada sdo as pessoas, os
do Douro, do Alentejo ou do Ribatejo dizemo

mesmo: todos contra todos, associacdes nem
pensar, “mas quem € que ele se julga para me
vir dar palpites”, promocio conjunta “era o
mais que faltava” e outros mimos muito tipi-
cos do regionalismo e bairrismo de que somos
verdadeiros especialistas. E se, no Douro, pela
especifica forma de produgio, ha vinhos que
530 produzidos em quantidades minimalistas
que nio comportam gastos em promogoes, ha
regites de grandes dreas de vinha que ndo fa-
zem diferente, quando tinham obrigacdo dis-
so. E quanto 3 promocio externa tambémnio
estamas bem, mas trataremos disso em pro-
ximas crénicas. Uma coisa € certa: este mo-
delo ndo estd a resultar e s nio vé isso quem
acredita que ji somos conhecidos por esse
mundo fora; ndo somos e, pelo andar da car-
ruagem, ndo vamos ser tio cedo. Mas, se ca-
lhar, € melhor estar calado e sossegado. . fazer
ondas para qué? Hi um palco para nos mos-
trarmos, mas “ah e tal, sou um tipo discreto,
ndo gosto das luzes™. Pois seja, que de pobres
e honrados temos escola feita. @
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