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Soalheiro Alvarinho 2014 arrecada dupla medalha de ouro

Soalheiro Alvarinho 2014 raises double gold medal

Jornal Terra Minhota / P4g. 1, 12 ]
15.05.2015




Soalheiro

QU

NTA DE SOALHEIRO

0 vinho Soalheiro Alvarinho 2014, produzido pela Quinta de Soalheiro, Melgaco, arrecadou “o pré-
mio maximo” no concurso internacional de vinhos, o Japan Women’s Wine Award “SAKURA” 2015,
sendo o tinico vinho branco portugués a ser classificado com dupla medalha de ouro.

“A distingdo no Japao é uma
* enorme motivagao para dar con-
tinuidade & consisténcia e afir-
magdo do Soalheiro nao s6 como
um Alvarinho que queremos ex-
presse a diferenca do territério da
Sub-regido de Mongao e Melgago,
mas igualmente um vinho bran-
co portugués que se apresenta ao
mundo, partilhando um pouco da
paixao que em cada dia colocamos
em cada uma das garrafas dos di-
ferentes Soalheiros”, refere An-
tonio Luis Cerdeira.

A produzir vinhos desde 1974, e
apresentando-se como a primei-
ra empresa de vinhos de Melgaco,
a Soalheiro ja viu os seus vinhos
certificados nacional e interna-
cionalmente. A participagdo nos
concursos é “para nos dar a co-
nhecer, e também a qualidade
que tentamos impor nos nossos
vinhos”.

Tendo “paixdo” pela viticultu-
ra, Jodo Antonio Cerdeira inicia a
plantagdo de vinhas na freguesia
de Alvaredo. “A paixdo pela vi-

ticultura levou o meu pai, Joao
Anténio Cerdeira, com o apoio
do seu pai, Anténio Esteves Fer-
reira, a plantar a primeira vinha
de Alvarinho e a criar, em 1982, a
primeira marca de Alvarinho em
Melgago e a quarta marca de Al-
varinho na sub-regio de Mongao
e Melgago. A Quinta de Soalheiro
tem um perfil profundamente fa-
miliar cuja dedicagdo aos vinhos
se expressa em vinhos elegantes
e vibrantes, sendo atualmen-
te gerida pela minha mde, Maria
Palmira Cerdeira, por mim e pela
minha irma, Maria Jodo Cerdei-
ra”, conta o também enélogo.
Presente em 24 mercados (Ale-
manha, Angola, Bélgica, Brasil,
Canada, China, Coreia do sul, Di-
namarca, Espanha, Estados Uni-
dos, Franga, Holanda, Inglaterra,
Irlanda, Israel, Itdlia, Japao, Leto~
nia, Luxemburgo, Noruega, Polé-
nia, Suécia, Suica e Singapura), 0
vinho Soalheiro tem “registado
um crescimento internacional
gradual e constante em todos os
paises, inclusive no mercado na-
cional, onde a presenga nos locais
de referéncia se tem feito sentir,
contudo com maior notoriedade
em estabelecimentos de restau-
ragao, garrafeiras e wine bars”.
Os Estados Unidos, a Suécia, 0
Brasil e o Japao sdo os mercados
emergentes paraa Quinta de Soa~

lheiro, dai que aquela distingdo
tenha sido recebida com agrado.
O ‘Sakura - Japan Women’s
Wine Awards 2015’ é uma com-
petigdo no Japao, que estimula a
indastria vinicola japonesa. As-
sume-se como “uma excelente

Territorio deve
ser a aposta

Anténio Luis Cerdeira ndo tem
dilvidas de que a aposta deve ser
na diferenciagio. O responsavel
da Quinta do Soalheiro lembra o
investimento feito no enoturis-
mo. “O nosso investimento no
enoturismo expressa de forma
objetiva que a estratégia na nos-
sa opinido passa pela divulgagio
do territério como um territério
particular e com caracteristicas
edafoclimdticas diferenciadores
czpazes de criar um Alvarinho
original e nico. Neste sentido,
ndo bastara promover a casta Al-
varinho isoladamente, mas sim
agrupada com todas as valéncias
turisticas e gastronémicas da re-
gido, desde o fumeiro até ao turis-
mo de montanha”, explica.

rampa de lancamento para os
vinhos internacionais comercia-
lizados no pais e constitui uma
referéncia para os consumidores
japoneses, especialmente as mu-
Iheres, no momento da compra”.




