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Promover Portugal pelo vinho
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Promote Portugal for wine

0 reconhecimento internacional que o vinho portugués tem alcancado contribui para
despertar o interesse dos turistas em saborear os aromas de Portugal ‘in loco’. Neste
dossier mostramos-lhe algumas das mais vastas experiéncias vinicas que se pode ter
um pouco por todo o Pais.
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‘Portugal:Consuma sem moderacao’

A promocao do destino
turistico e dos vinhos
portugueses estdo de
maos dadas para divulgar
o Pais além-fronteiras. 0
Turismo de Portugal ea
ViniPortugal tém juntado
esforgos nesse sentido.

ortugal tem conquistado
_/ reputados prémios interna-
cionais no mundo da enolo-
gia. Os vinhos portugueses
tém sido reconhecidos pela critica
internacional e, ao longo de 2014,
foram distinguidos com 3535 prémios
em concursos internacionais que
“comprovam o reconhecimento e a
notoriedade alcancados pelos vinhos
de Portugal’, comega por dizer fonte
do Turismo de Portugal.
E ja no dia 24 de Setembro, na 43
ABAV Expo Internacional, que decor-
re em Sdo Paulo, no Brasil, que o
Turismo de Portugal vai promover um
novo conceito junto dos ‘players’ brasi-
leiros. “Portugal: Consuma sem mode-
ra¢io”. Um conceito que permitird
“ancorar a promogio da oferta turisti-
ca nacional em narrativas que asso-
ciem a oferta turistica ao vinho, um
sector em que Portugal tem reconheci-
mento internacional e que suscita par-
ticular interesse no mercado brasilei-
ro’, indica fonte do instituto publico. E
neste sentido que vio ser explorados
virios temas como “vinho com sol”,
“vinho com cultura”, “vinho com
golfe”, “vinho com musica”, entre
outras combinagdes.
Em Abril deste ano, a ViniPortugal e o
Turismo de Portugal oficializaram um
protocolo de cooperagio para promo-
verem ac¢des conjuntas. Ao Publituris,
Nuno Vale, director de marketing da
ViniPortugal, explicou que as iniciati-
vas planeadas entre ambas as entida-
des visam “tirar sinergias da promog¢io
do destino Portugal e dos vinhos por-
tugueses”. Além de apoiarem conjunta-
mente o evento Vinhos de Portugal no
Rio de Janeiro, estd também previsto,
para o préximo més de Outubro, que
“o Turismo de Portugal e a ViniPortu-
gal colaborarem no evento da ViniPor-
tugal “Wines of Portugal Experience”,
a realizar nas cidades de Munique e
Hamburgo”. Existem outras acgdes

programadas, mas que ainda ndo estdo
confirmadas.

Para o responsével da entidade promo-
tora dos vinhos portugueses, o “vinho
a par da gastronomia, das praias, do
golfe e outros, é um embaixador de
Portugal e um dos produtos referen-
ciados como caracteristicos da cultura
portuguesa”. As experiéncias enoturis-
ticas sdo, na perspectiva do director de
marketing, uma “tendéncia global”. E
neste sentido que considera que “o Pais
tem a capitalizar na promogio do eno-
turismo, quer pela qualidade dos
vinhos portugueses, quer pela qualida-
de das paisagens vinicas, quer pelas
experiéncias enoturisticas que propor-
ciona” Ou seja, “um trabalho mais
proximo entre turismo e vinho reforga
a aposta de Portugal enquanto destino
turistico”, conclui.
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Quisemos saber o que pensam os pri-
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vados, que lidam diariamente com os
turistas que visitam as suas quintas e
herdades em busca de uma experiéncia
unica por entre as origens do vinho
portugués e, de que forma, este serve
de facto como bandeira na promogio
de Portugal no mercado internacional.
“O Enoturismo em Portugal é uma
consequéncia da qualidade dos nossos
vinhos e da necessidade de dar a
conhecer o local onde esses vinhos sdo
produzidos”, comeca por referir Luis
Cerdeira, da Quinta do Soalheiro.
Para o responsivel, “as regides sio
diferentes, as castas sio diferentes em
cada regido e, cada vez mais, ha no
nosso Pais, produtores como nds, que
se entregam com paixdo aos vinhos,
abrindo as portas das vinhas e das
adegas. O niimero de visitas crescente
que recebemos, quer do nosso Pais,
quer a nivel de consumidores interna-
cionais mostra que efectivamente tra-
balhamos para esse reconhecimento

no Enoturismo de qualidade”.

No The Yeatman, que promove os
vinhos de todas as regides de Portugal,
estamos a afirmarmo-nos como “um
Pais vinico de exceléncia, apresentan-
do ndo apenas uma elevada qualidade
nos vinhos que produz, mas também
nas infraestruturas e nos servigos de
enoturismo”. Para Jan-Erik Ringertz,
director do The Yeatman, “consegui-
mos apresentar agora uma oferta
transversal a diferentes segmentos de
enoturismo, podendo oferecer diferen-
tes experiéncias, muitas vezes comple-
mentares”.

Anténio Roquete, gestor do Enoturis-
mo da Herdade do Espordo, em
Reguengos de Monsaraz, em que dos
30 mil turistas que receberam em
2014, 65% eram de nacionalidade
estrangeira, considera que Portugal jd
alcan¢ou um lugar de qualidade no
Enoturismo internacional. “A quali-
dade dos nossos vinhos, aliada a pro-
cura crescente dos mercados interna-
cionais - do que aqui se produz - da-
nos a possibilidade de atrair quem
procura saber mais sobre o nosso
vinho e, em particular, abrir as portas
a todos aqueles que quiserem conhe-
cer os Espordo na sua esséncia, atra-
vés de provas de vinhos, visitas guia-
das as instalagbes - adegas, lagares,
etc” Assim, realga, “todas estas prati-
cas tém levado o Enoturismo portu-
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Na perspectiva de Luis Cerdeira, da
Quinta do Soalheiro, “consideramos
que estamos no bom caminho, temos
empenho por mostrar o que de melhor
fazemos, temos gastronomia de quali-
dade, temos produtos diferenciados
como ¢ 0 caso do fumeiro de Porco
Bisaro da Quinta de Folga, temos natu-
reza, temos um Pais que apesar de
pequeno tem uma paisagem muito
diversificada com vinhos tnicos e
diferentes em cada local, 0 que permi-
te uma descoberta permanente de pra-
zeres e sensagdes diferentes” ©

Pelas paisagens
do Alvarinho

Quinta de Soalheira, empresa
familiar com quatro geragdes
e um dos primeiros produto-
res de Vinho Verde do Alvari-
nho, fica localizada no coragio do vale do
Rio Minho no concelho de Melgago.
Aqui existe um leque de actividades que
incluem visita a adega, desde as caves do
espumante, estagio em barricas de carva-
lho, envelhecimento aguardente, fermen-
tagdo e estagio em inox, e provas de vérios
tipos de vinho. O solar natural do vinho
Alvarinho estd rodeado de serras por
todos os lados que formam um microcli-

ma tnico. Passeios na vinha em produgio
biologica situada junto a adega, contacto
com a flora tradicional, ecologia e vindi-
ma sdo algumas das actividades possiveis.
Ja na Quinta de Folga, também localiza-
da em Melgaco e com uma paisagem
rural tradicional com varanda de vista
tnica para as vinhas e os porcos criados
ao ar livre, pode-se fazer a prova do
Fumeiro tradicional de porco Bisaro. O
porco Bisaro e o Porco Preto sio duas
ragas de grande qualidade, a primeira
localizada no Norte de Portugal e a
segunda no Sul. ¥




